
للحوم الحمراء في مدينة سرت خلال شهر  مط الاستهلاكي  دراسة الن  

   2222اكتوبر 

 .جامعة سرت -راعةكلية الز   -محاضر –محمد الغناي د. بحري  

 الملخص

للحوم الحمراء في مدينة سرت خلال شهر  مط الاستهلاكي  دراسة الن  بالبحث هذا  يقوم    

ات ل عليها من نتائج تحليل الاستباننات المتحص  بالاعتماد على البيا ؛ وذلك2222كتوبر أ

 راسة.منطقة الد   أسرة في 022نة من نة البحث المكو  زعة على عي  المو  

 ،العينةر للأس مط الاستهلاكي  ر على الن  ئيس المؤث  لعة هو العامل الر  سعر الس   ن  أن وقد تبي   

حجم العينة  جمالي  إمن  %68 فبلغ رالمؤث  عر هو الس   ن  أيرون  حيث بلغ نسبة من  

 مدروسة.ال  

وذلك  ؛ستهلكحوم بأسعار تتناسب مع دخل الم  ورة توفير الل  بحث بضر  ال   ىوقد أوص 

بديلة للحوم لع اللس  انوع في استهلاك ة الت  أهمي  بتوعية المستهلك نتاج والإ بدعم مستلزمات

فجوة تقليص اللحوم من الل  مستقبلية لتحديد احتياجات المنطقة  ووضع خطط   الحمراء

 .سعارهاأخفض  في ساعدا ي  مم   المعروضة والكمية المطلوبةة بين الكمي  

 ركيب الاقتصادي  ، الت  الاستهلاك ،مط الاستهلاكي  الن   ،: اللحوم الحمراءالكلمات الدالة

    .الاجتماعي  و

ABSTRACT 

The research included the study of the consumer pattern of 

red meat in Sirte in October 2022, return the data obtained from 

the results of the questionnaires distributed to the study sample and 

consist of 100 families in the study area. The results showed the 

price of the commodity is the main factor influencing the 

consumption pattern of households, the percentage of those who 

believe that the price is influencing is about 86% of the total size 

of studied sample. 

The research recommended the necessity of providing meat 

at prices commensurate with the consumers income by supporting 

production requirements and educating the consumer on the 
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importance of diversity in consumption of alternative commodities 

for red meat, and also developing future plans to determine the 

regions needs for meat in order to reduce the gap between the 

quantity supplied and the quantity   demanded required, which 

helps to reduce its prices. 

Keywords: red meat,  consumer pattern, consumption, economic 

and social structure.     

 المقدمة:

 ءًاالفوائد الكثيرة، وهي تمثل جزية وعال  ة الة ذات القيمة الغذائي  حوم من الأغذي  الل   د  ع  ت        

من  خاص   اللحوم الحمراء بشكل  و ان، فاللحوم بأنواعها بشكل عام  ذاء الإنسغمن مهمًا 

جسم  اجاتاحتي د  لس كافيةبكميات مينية الآالبروتين الحيواني والأحماض مصادر  هم  أ

 .صحته وللحفاظ علىالإنسان لبنائه 

 على ة التي تدل  الاجتماعي  ة وحوم أحد المؤشرات الاقتصادي  لل  مقدار استهلاك ا د  ع  وي  

عدل مفي  يادة ز  ال ن أن  والاقتصادي  و الخبراء د  ع  دولة، حيث ي   ةمستوى المعيشة في أي

خل ا وارتفاع مستوى دلدولة معيشيً اتلك على تقدم  دليل)ما( استهلاك اللحوم في دولة 

د   لهذا أفرادها؛ ي ف همة في الإنتاج الزراعي  مقطاع الإنتاج الحيواني من القطاعات ال ي ع 

 ر في تغطية الاحتياجاتيسهم بشكل كبفي ليبيا وي   نفسه الأمرو ؛م كافةعال  دول ال

اتها ومشتق  لبان لأا، والحمراء اللحومكالاستهلاكية من المنتجات الحيوانية المختلفة 

ن توفير فرص عمل للمواطنين العاملي إلىبالإضافة  ،واجن والبيضبالإضافة للحوم الد  

  .اللحوم من الخارج استيرادتقليل   -ايضً أ-و في مجال تربية الحيوان

ث البح جاء هذا يبي  الل  المجتمع في  في حياة المواطن ةونظرًا لما لهذا الموضوع من أهمي  

 .مدينة سرت الحمراء فيللحوم  مط الاستهلاكي  ن  ال لدراسة

 البحث:مشكلة  .1

ومع استمرار زيادة عدد السكان  لبناء جسم الإنسان من الأغذية الأساسيةحوم الل  د  ت ع  

 بين الكمية المعروضةتظهر فجوة كبيرة ما  لكلذة الغذائية هذه الماد   ىيزداد الطلب عل

ت اوبين الكمي   بيضاء مأ اللحوم حمراء أكانت ءسوا المختلفة مصادرهاب  من اللحوم 

ب استهلاك يفي مستوى نص اهناك نقصً  ن  أولذلك يتضح  ؛ىالمطلوبة من جهة أخر

الحمراء ستهلاك اللحوم اعلى دراسة  هذا البحث يركزس لذلك ؛اللحومالفرد من هذه 

 فضيلهم.تللأفراد والنمط الاستهلاكي  فيهم العوامل المؤثرة وأ ،سرت مدينةداخل 
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 البحث:أهداف  .2

حوم في لل ي  الاستهلاك مطالن   والاجتماعية علىالاقتصادية معرفة تأثير العوامل  .0

 .مدينة سرت

 ر على النمط الاستهلاكي في منطقة المدروسة.معرفة العامل الرئيس المؤث   .2

 البحث:حدود  .3

   .داخل مدينة سرت الحمراء حوملل  ا استهلاك :المكاني   الحد       

 م2222 كتوبرأخلال شهر : لحد  الزماني  ا   

 فرضية البحث: .4

 مدينة داخل الحمراء استهلاك اللحومالنمط ساسي على هو المؤثر الأ الش هري  خل الد  

 .سرت

 مصادر البيانات: .5

 على البيانات التي تم الحصول عليها من المصادر التالية: يعتمد البحث في نتائجه     

 022ئية من مدينة سرت عددها عشواالعينة المن خلال  وعةالمجمالبيانات الميدانية  

لجمع  ةإعداد نموذج الاستبان ، وتم  2222كتوبر أشهر خلال بياناتها  معتوج  ، أسرة

 استهلاكها للحومكمية و الش هري  تسجيل دخلها ببيانات البحث من أسر العينة وذلك 

 للأسرة. لعلميةاالحمراء والبيضاء بالإضافة إلى العوامل الاجتماعية و

  البحث: منهجية .6

من خلال المؤشرات النتائج الاستقصائية على  -أولا اعتمدت منهجية البحث    

المتحصلة عليها من التركيبة الاقتصادية والاجتماعية لأسر عينة موضع الدراسة التي 

 ،مؤشر النشاط الاقتصادي الذي تزاوله هذه الأسر ،تشمل مؤشر المستوى التعليمي

 ،على اللحوم الإنفاقمؤشر متوسط حجم  ،الأسرة لرب   الش هري  متوسط الدخل  مؤشر

 مؤشر تفضيل المستهلك.  بالإضافة إلى

 ةعتمد البحث علي المنهج الوصفي والكمي في تقدير نموذج المعادلة الواحدا - ثانيا

 تملاافي ذلك على إشارة المع التقدير دوال الاستهلاك الخطية معتمدً  SPSSباستخدام 

    T ،.Fاختبار  و 2R ومعامل التحديد 

  :بناء النموذج القياسي  

ة أو ة في شكل معادلة الاقتصادي  عبير عن النظري  ت إلا ما هو بناء النموذج القياسي   إن     

( عبارة عن علاقة بين متغير تابع ومتغير )الدالةوالمعادلة  المعادلات،مجموعة من 
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 ر التابع هو المتغير الذي يتأثر بتغير المتغير المستقلغي  أو عدة متغيرات والمت مستقل  

 ومن ثم يكون المتغير المستقل هو المتغير الذي يؤثر في المتغير التابع.

ه على ما تقترح خطية(وتتوقف نوعية الصيغة الرياضية لمعادلة ما )خطية أو غير   

    الاقتصادية.النظرية 

تهلاكي الاس الإنفاق ن  أ -مثلا–تفترض ك الكينزية النظرية الاستهلا المعلوم أن  فمن    

 للإنفاق.ا على الدخل المتاح يعتمد أساسً 

 لصورة الخطية التالية:باالنظرية ي هذه ف ر عن هذه العلاقةيعب  و  

(0) ⇨x 1+ a 0Y=a  

:حيث   إن 

Y =(ر تابعمتغي  الاستهلاكي ) الإنفاق 

X  ر مستقل( متغي  خل المتاح للإنفاق )= الد 

1a،0a  0ن إ= معاملات الدالـة حيثa   ر عن قيمة تعبy  2عندما المؤثر =x  

ر عنه بالميل بوحدة واحدة وهو ما يعب   xر نتيجة تغي  yفي = ميل الدالة أو التغير  1aبينما 

د ة الاقتصادية بين الصفر والواحا للنظري  ( وتقع قيمته طبقً M. P .Cالحدي للاستهلاك )

 الصحيح.

ما يتأثر وإن   -فقط–خل المتاح للإنفاق تأثر بالد  ي الاستهلاكي لا نفاقالإ ومن الملاحظ أن  

 ين والمستوى الثقافي  العادات والتقاليد والد   :رات مثلبالعديد من المتغي   -اأيضً -

 .والاجتماعي  

لعدم إمكانية قياسها  ؛ابوضوح إم   في الاعتبار اجميعً  وضعهارات يصعب وهذه المتغي  

ر ولك تم تعديل المعادلة السابقة لتتخذ الص  ذرها من جهة أخرى وبمن جهة أو لعدم توف

 :التالية

(2)   ⇨x +u  1+a 0Y=a 

 يالمتغيرات الت   ل كل  وهو يمث   العشوائي( )المتغيرالخطأ  عبارة عن حد     uحيث     

تم وبعد تكوين النموذج يتهلاك والتي لم تتضمنها المعادلة، الاس الإنفاق   تؤثر على 

(  1a 0a م معاملاته )يواسطة تحليل الانحدار للوصول إلى تقديرات دقيقة لتقيتقديره ب

ول على المعادلة المقدرة (  يتم الحص2وبإجراء تحليل الانحدار على المعادلة رقم ) 

 التالية:

(3)   ⇨x  1+ a 0Y= a 

 : ن  إحيث 
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Y القيمة المقدرة للإنفاق الاستهلاكي = 

0a 0= القيمة المقدرة لa 

1a1 مة المقدرة ل= القيa  

مع المتغير التابع يصبح نموذج  هر مستقل وحدأما في حالة وجود أكثر من متغي  

 التالي:الانحدار المتعدد على الشكل 

(4)  ⇨+ u  2x2+ a 1x 1+ a0 Y=a 

 :إن   حيث

Y التابع.= القيمة الفعلية للمتغير 

X1( 0= القيمة الفعلية للمتغير المستقل.) 

X2(.2متغير المستقل )= القيمة الفعلية لل 

U  الخطأ. = القيمة الفعلية لحد 

0a.الحد الثابت = 

1a معامل =X 1 وهو عبارة عن العلاقة بينX  ،Y 

 Yعلى اللحوم الحمراء =  الش هري   الإنفاقالمتغير التابع:  

 : المتغيرات المستقلة فهي

 :المتغيرات المستقلة يوضح (0الجدول رقم )

 1X للأسرة لي  الإجما الش هري  خل الد  

 2X سرةالأفراد أ عدد

 3X الأسرةب عدد العاملين
 

 متغيرات العلى وردودها راسة الد   عينة نبي  ( ي  2الجدول رقم )

رقم 

 العينة

 على  الإنفاق

اللحوم 

 الحمراء

 الإنفاق

على 

اللحوم 

 البيضاء

الدخل 

 الش هري  

 لرب  

 الأسرة

عدد 

أفراد 

 الأسرة

عدد 

العاملين 

في 

 الأسرة

 المهنة
المستوي 

 التعليمي

 تفضيل

المستهلك 

 للحوم

 

 البيضاء متوسط موظف 3 8 862 032 02 0

 البيضاء عال   موظف 2 2 052 022 62 2

 البيضاء عال   ع. حر 2 0 0022 042 032 3

 الحمراء متوسط موظف 0 5 622 02 062 4

 البيضاء د. المتوسط ضمان 3 6 862 002 022 5

 الحمراء د. المتوسط موظف 2 3 462 022 052 8
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رقم 

 العينة

 على  الإنفاق

اللحوم 

 الحمراء

 الإنفاق

على 

اللحوم 

 البيضاء

الدخل 

 الش هري  

 لرب  

 الأسرة

عدد 

أفراد 

 الأسرة

عدد 

العاملين 

في 

 الأسرة

 المهنة
المستوي 

 التعليمي

 تفضيل

المستهلك 

 للحوم

 

 الحمراء د. المتوسط موظف 3 8 542 02 042 0

 الحمراء د. المتوسط ضمان 2 4 402 42 022 6

 البيضاء د. المتوسط ضمان 4 0 402 022 02 0

 البيضاء عال   ع. حر 2 0 0222 022 022 02

 الحمراء د. المتوسط ع. حر 5 6 662 032 002 00

 البيضاء متوسط مانض 3 0 022 002 02 02

 البيضاء د. المتوسط ضمان 5 8 422 022 022 03

 الحمراء د. المتوسط ع. حر 3 8 622 002 022 04

 الحمراء عال   موظف 3 0 0222 002 062 05

 الحمراء متوسط ع. حر 4 6 802 022 022 08

 البيضاء د. المتوسط ضمان 0 3 082 02 62 00

 الحمراء عال   موظف 2 8 062 022 062 06

 الحمراء عال   موظف 5 0 022 002 082 00

 الحمراء د. المتوسط موظف 2 3 462 022 022 22

 البيضاء د. المتوسط ضمان 5 0 542 02 02 20

 الحمراء متوسط ع. حر 2 0 652 02 032 22

 البيضاء د. المتوسط ضمان 5 0 452 042 02 23

 الحمراء عال   موظف 3 8 622 02 022 24

 البيضاء متوسط موظف 4 0 562 042 022 25

 الحمراء متوسط موظف 3 0 002 022 032 28

 الحمراء عال   موظف 4 02 0052 002 252 20

 البيضاء د. المتوسط ع. حر 2 8 502 052 02 26

 الحمراء متوسط موظف 2 5 862 62 022 20

 الحمراء عال   موظف 2 4 662 022 022 32

 الحمراء عال   موظف 2 0 2222 032 002 30

 الحمراء متوسط موظف 0 5 822 02 002 32

 البيضاء عال   موظف 2 6 0222 022 052 33

 الحمراء عال   ضمان 3 8 002 022 032 34
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رقم 

 العينة

 على  الإنفاق

اللحوم 

 الحمراء

 الإنفاق

على 

اللحوم 

 البيضاء

الدخل 

 الش هري  

 لرب  

 الأسرة

عدد 

أفراد 

 الأسرة

عدد 

العاملين 

في 

 الأسرة

 المهنة
المستوي 

 التعليمي

 تفضيل

المستهلك 

 للحوم

 

 الحمراء عال   ع. حر 5 0 0222 032 222 35

 الحمراء عال   موظف 3 0 0222 052 002 38

 البيضاء د. المتوسط موظف 0 3 452 02 002 30

 الحمراء متوسط موظف 2 8 652 022 052 36

 الحمراء عال   موظف 3 6 0522 032 262 30

 الحمراء د. المتوسط ضمان 3 8 442 02 002 42

 الحمراء عال   موظف 4 0 0052 042 322 40

 الحمراء د. المتوسط موظف 0 5 802 02 022 42

 الحمراء د. المتوسط ع. حر 2 0 652 62 052 43

 البيضاء د. المتوسط موظف 4 0 022 042 02 44

 الحمراء د. المتوسط موظف 0 3 552 62 022 45

 الحمراء عال   موظف 3 6 052 032 252 48

 الحمراء عال   موظف 5 0 0052 022 322 40

 البيضاء متوسط ضمان 3 5 802 032 022 46

 الحمراء عال   موظف 2 6 0222 022 202 40

 الحمراء عال   موظف 4 0 0352 032 332 52

 الحمراء عال   موظف 3 02 0222 052 062 50

 الحمراء متوسط موظف 3 8 862 05 032 52

 الحمراء د. المتوسط موظف 0 4 552 02 052 53

 الحمراء عال   موظف 3 0 0222 052 002 54

 الحمراء عال   موظف 4 0 0522 032 322 55

 الحمراء متوسط ع. حر 3 8 062 62 042 58

 الحمراء متوسط ضمان 2 0 822 02 032 50

 الحمراء د. المتوسط موظف 2 5 452 62 002 56

 البيضاء عال   موظف 3 0 602 052 022 50

 البيضاء يعال   موظف 0 8 052 032 022 82

 الحمراء د. المتوسط ضمان 2 3 482 02 02 80

 الحمراء متوسط موظف 0 5 802 82 002 82
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رقم 

 العينة

 على  الإنفاق

اللحوم 

 الحمراء

 الإنفاق

على 

اللحوم 

 البيضاء

الدخل 

 الش هري  

 لرب  

 الأسرة

عدد 

أفراد 

 الأسرة

عدد 

العاملين 

في 

 الأسرة

 المهنة
المستوي 

 التعليمي

 تفضيل

المستهلك 

 للحوم

 

 الحمراء د. المتوسط فموظ 2 5 052 02 062 83

 الحمراء متوسط موظف 2 8 622 62 082 84

 الحمراء عال   ع. حر 4 0 0822 022 202 85

 الحمراء متوسط موظف 3 6 0222 002 222 88

 البيضاء عال   موظف 3 0 0622 222 052 80

 الحمراء عال   ع. حر 2 4 652 62 082 86

 اءالحمر د. المتوسط ضمان 0 5 402 02 032 80

 الحمراء د. المتوسط ع. حر 2 8 452 82 002 02

 البيضاء عال   ضمان 2 5 622 032 022 00

 الحمراء عال   موظف 0 5 052 02 052 02

 الحمراء د. المتوسط ع. حر 0 8 022 02 042 03

 الحمراء د. المتوسط ضمان 0 5 552 62 022 04

 البيضاء متوسط موظف 2 0 822 022 022 05

 الحمراء متوسط موظف 2 8 622 62 042 08

 الحمراء عال   موظف 0 0 022 022 222 00

 البيضاء متوسط ع. حر 0 4 022 022 62 06

 الحمراء عال   موظف 2 5 052 02 032 00

 الحمراء عال   موظف 2 0 0222 02 322 62

 الحمراء متوسط ع. حر 0 8 622 62 042 60

 راءالحم عال   موظف 2 0 0222 022 062 62

 الحمراء عال   ع. حر 0 8 2422 022 362 63

 الحمراء متوسط ع. حر 2 5 022 62 042 64

 الحمراء عال   موظف 2 0 0222 022 322 65

 الحمراء متوسط ع. حر 2 0 0822 022 332 68

 الحمراء د. المتوسط موظف 2 5 852 02 062 60

 الحمراء متوسط ضمان 0 8 552 02 002 66

 الحمراء عال   موظف 0 0 0022 022 262 60

 الحمراء عال   موظف 0 8 0422 62 352 02

 الحمراء متوسط ضمان 2 5 582 82 022 00
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رقم 

 العينة

 على  الإنفاق

اللحوم 

 الحمراء

 الإنفاق

على 

اللحوم 

 البيضاء

الدخل 

 الش هري  

 لرب  

 الأسرة

عدد 

أفراد 

 الأسرة

عدد 

العاملين 

في 

 الأسرة

 المهنة
المستوي 

 التعليمي

 تفضيل

المستهلك 

 للحوم

 

 الحمراء متوسط ضمان 0 6 822 02 002 02

 الحمراء متوسط موظف 2 0 052 62 222 03

 الحمراء عال   موظف 2 6 0022 022 252 04

 الحمراء متوسط موظف 4 0 622 052 222 05

 الحمراء د. المتوسط موظف 0 4 822 82 042 08

 البيضاء عال   موظف 0 8 062 022 022 00

 الحمراء متوسط ع. حر 2 0 0222 022 422 06

 البيضاء د. المتوسط ضمان 3 8 522 052 02 00

 الحمراء متوسط موظف 0 6 062 022 262 022

      658 024 083 المتوسط

 سرة( أ 122 عددهاوأسر العينة  عة علىمن الاستبانات الموز   البيانات المصدر: )جمعت  

 

 ة:الاستقصائي  تائج الن   .1

عة اتمن خلال الاستبان عة أسرة موز   022من  ةمكونال راسةالد   عينةعلى  الموز 

المؤشرات المتحصلة عليها من التركيبة  ن  أ برزتأ، وضواحيها داخل مدينة سرت

ن ( حيث بي  3سر عينة الدراسة موضحة بالجدول رقم )لألالاقتصادية والاجتماعية  

 وأن   ،اي ً عال   العينة يحملون مؤهلًا  أفراد من %42حوالي   ن  أمؤشر المستوى التعليمي 

ا دون المتوسط ، أم    مؤهلًا  فهم يحملون %32، بينما  امتوسطً  مؤهلًا يحملون   32%

ه تحأوض هذه الأسر فقد  من لعينة ا الذي يزاوله أفراد مؤشر النشاط الاقتصادي   ما يخص  

الثة انية و الث  و في المرتبة الث   %82 بنسبة هم  فئة الموظفين ىوللأالمرتبة ا أن  بالعينة 

 لكل   % 22بنسبة  مان الاجتماعي  حرة و فئة الض   ي تزاول أعمالًا فئة الأسر الت  تأتي 

 منهما.

خلال  ادينارً  (656) ة حواليالأسر لرب   الش هري  متوسط الدخل  ما يخص  فيا م  أ

لحوم على ال الإنفاقمتوسط حجم  ن  أن تبي   -أيضًا– ومن خلال العينة البيانات جمعشهر 

 على اللحوم البيضاء حوالي الإنفاق بينما متوسط حجمي اً شهر ادينارً  (083) بلغالحمراء 

عينة موضع على اللحوم ككل من ال الإنفاق ا متوسط حجمم  أو  ي اً دينار شهر (024)

ا من خلال دراسة العوامل المؤثرة على م  دينارًا شهري ًا أ (280)الدراسة فكان حوالي 

 :من مؤثرات الاستهلاك هي د  مجموعة من العوامل التي تع تاستهلاك اللحوم فقد وضع
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 و سعار السلع البديلة و المكملة أو  هو ذوق وصحتهل المستهلك سعر السلعة نفسها و دخ  

كلما  :أي ،ساسيالأ المؤثرلعة هو الس  سعر  ن  أسر يرون أفراد الأ غلبأ ن  أنتيجة ال كانت  

سلعة سعر ال ن  يرون أبلع نسبة من  و ،اللحوم الحمراء زاد الطلب عليها سعارأ تانخفض

تفضيل المستهلك  ما يخص  فيما أجمالي حجم العينة ، إمن  %68نسبة تبلغ هو المؤثر 

 %28من الأسر يفضلون اللحوم الحمراء بينما  %04 نسبة ن  أ ةالاستباننتائج  بينتفقد 

 يفضلون اللحوم البيضاء .

 :الدراسة ةلأسر عينلالتركيب الاقتصادي والاجتماعي ( 3رقم )جدول 

 النتيجة البيانات

 حالة 022 حجم العينة

 الأسرة المستوى التعليمي لرب  

 %42 عال  مؤهل 

 %32 مؤهل متوسط

 %32 مؤهل دون المتوسط

 الأسرة لرب   نوع النشاط الاقتصادي  

 %82 موظف

 %22 عمل حر

 %22 جتماعياضمان 

 دينارًا  658  الأسرة  لرب   الش هري  متوسط الدخل 

 دينارًا 083  على اللحوم الحمراء  الش هري   الإنفاق متوسط 

 دينار  024  على اللحوم البيضاء  الش هري   الإنفاق  متوسط 

 دينارًا 280 بشكل كلي  لحجم العينة  الش هري   الإنفاق  متوسط 

 %68 نسبة من يؤثر فيهم السعر كمؤثر أساسي

 %04 جمالي العينةإنسبة من يفضلون اللحوم الحمراء من 

 %28 جمالي العينةإنسبة من يفضلون اللحوم البيضاء من 

 (2: حسبت من الجدول رقم )المصدر

 :الإحصائي   تحليلالنتائج  .2

ل على اللحوم الحمراء والدخ الأسري   الش هري   الإنفاقة بين بتقدير العلاقة الخطي    -0

   التالية: ـالصورة  حهاتوض  الأسرة  لرب   الش هري  

(1)  ⇨1    Y=32.953+0.731X 

=%532R 

F=112..252 
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T=(2.468)   (10.595)  

  :إن   ثـــــحي

Y =   حمراء على اللحوم ال ي  الأسر الش هري   الإنفاق 

X1 ي  الأسر لرب   الش هري  = الدخل  

 = معاملات الدالــة 32.953،2.030

معدل  ن  أ( كما 32.953بلغ قيمته )ي الإنفاقثابت  ح أن  ( يتض  0ومن المعادلة رقم )

الأسري  الش هري  ه بزيادة الدخل ن  إ :( أي0.731الأسري يبلغ نحو ) الش هري   الإنفاق

 %73.1الأسري على اللحوم الحمراء بمعدل  الش هري   الإنفاق يزداد %022بمعدل 

يض في والتف من %53حوالي  ن  إ :أي ،%53يبلغ نحو  2Rقيمة معامل  ن أن  وكذلك تبي  

 الأسرة وأن لرب   الش هري  خل الد   ول عنهؤعلى اللحوم الحمراء مس الش هري   الإنفاق

  .جعوامل أخرى غير داخلة في النموذ عنه ةولؤمس %40حوالي 

د حوم الحمراء وعدعلى الل   الأسري   الش هري   الإنفاقة بين بتقدير العلاقة الخطي   -2

 :ورة التاليةتضح أنها تأخذ الص  يسرة فراد الأأ

Y= 41.80+0.450X2       ⇨    (2) 

R2 = %0.203 

F= 24.913 

T= (1.653)   (4.991) 

 : ثــــــــــحي

Y =   لحوم الحمراء على ال يالأسر الش هري   الإنفاق 

X2 سرةلأفراد اأ= عدد  

 = معاملات الدالــة 41.80،0.450

معدل  ن  أ( كما 40.62بلغ قيمته )ي الإنفاقثابت  ضح أن  ( يت  2ومن المعادلة رقم )

 2Rقيمة معامل  أن   -اأيضً –ن (. وكذلك تبي  2.452الأسري يبلغ نحو ) الش هري   الإنفاق

على اللحوم  الش هري   الإنفاق من التغير في % 20.3حوالي ن  إ :أي ،%2.223يبلغ نحو 

عوامل أخرى  عنه ةولؤمس %79.7سرة وأن حوالي فراد الأأعدد  ول عنهؤالحمراء مس

 غير داخلة في النموذج.

على اللحوم الحمراء وعدد  الأسري   الش هري   الإنفاق بتقدير العلاقة الخطية بين -3

 صورة التالية:ها تأخذ التضح أن  ي ةالمشتغلين في الأسر
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Y= 151.259 +0.110X2    ⇨   (3) 

R2 = %0.012 

F= 1.190 

T= (11.256)   (1.091)   

 : ثـــــــحي

Y =   على اللحوم الحمراء ي الأسر الش هري   الإنفاق 

X3سرةفي الأ = عدد العاملين  

 دالــةالت ملا= معا 151.259،0.110

 ن  أ( كما 050.250بلغ قيمته )ي قالإنفا ثابت ( يتضح أن  3ومن المعادلة رقم )

 2Rأن قيمة معامل  -أيضا–وتبي ن (. 2.002الأسري يبلغ نحو ) الش هري   الإنفاق معدل

على اللحوم  الش هري   الإنفاق من التغير في %0.2حوالي  ن  إ :أي ،%2.202يبلغ نحو 

 هعن ةولؤمس %06.6حوالي  وأن   سرةعدد المشتغلين في الأ ول عنهؤالحمراء مس

 النموذج.عوامل أخرى غير داخلة في 

 :اتــــوصيالنتائـــج والت

  -الآتية: النتائج والتوصيات  ومن خلال ما تم عرضه وتحليله أسفر البحث عن 

 :جــالنتائ -أولا 

 ري  الش هخل الد   المدروسة أن  متوسطالعينة  النتائج الاستقصائية لأسر أوضحت .0

 حجم الإنفاقمتوسط  ن  أوالبيانات،  جمعلال شهر خ ادينارً  656 بلغالأسرة  لرب  

على اللحوم  الإنفاقمتوسط حجم  بينما ،شهري اً ادينارً  083 بلغعلى اللحوم الحمراء 

 بلغف بنوعيها على اللحوم الإنفاقا متوسط حجم م  أ    اي ً شهر دينار 024 فبلغالبيضاء 

 ا.ي ً شهر ادينارً  280

عة السلسعر  ن  أسرة يرون غلب أفراد الأأ ن  وأ ،اسةرالعوامل موضع الد  كانت نتيجة  .2

كلما انخفض سعر  :أي ،مط الاستهلاكي للأسرالن   فير ؤث  الم  العامل الأساسي وهو 

سعر السلعة هو  ن  أبلع نسبة من يعتبرون و، اد الطلب عليهادزاحوم الحمراء الل  

ل المستهلك تفضي ما يخص  أما فيجمالي حجم العينة، إمن  %68 الرئيس المؤثر

من الأسر يفضلون اللحوم الحمراء  %04 نسبة ن  أ ةن من الاستبانفقد تبي  وذوقه 

 .يفضلون اللحوم البيضاءمنهم  %28بينما 
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 الش هري   الإنفاق التغير في من %53 ن  أن حصائي تبي  التحليل الإنتائج من خلال  .3

 الإنفاق التغير في من %22.3 أن  و الش هري  الدخل  ول عنهؤعلى اللحوم الحمراء مس

من التغير  %0.2 سرة وأن  فراد الأأول عنه عدد ؤعلى اللحوم الحمراء مس الش هري  

 ،رةسالأ المشتغلين فيول عنه عدد ؤعلى اللحوم الحمراء مس الش هري   الإنفاق في

من جميع العوامل على نسبة استهلاك اللحوم الحمراء  اطردي ً  اهناك تأثيرً  ن  إ :يأ

د  الد خلالمدروسة  على زيادة استهلاك اللحوم الحمراء لدى ا تأثيرً  أكثر الش هري   وي ع 

 الفرد.

 :اتـــ  وصيالت   - ثانياً

لحوم لزيادة الإنتاج المحلي بأسعار تتناسب مع دخل المستهلك وحوم توفير الل   .0

 التأثير على السعر.الحمراء لزيادة العرض و

من اللحوم  وضواحيها سرت دينةموضع خطط مستقبلية لتحديد احتياجات  .2

 للاكتفاء منها. وصولًا الحمراء 

 اء.الحمرلسلع البديلة للحوم استهلاك اأهمية التنوع في بتوعية المستهلك  .3

 :عــــــالمراج

محمد وآخرون، محددات الطلب على اللحوم الحمراء في جمعة محمد عبدالحفيظ  .0

لة جامعة سرت العلمية شور في مج، بحث من2204بلدية سرت خلال فصل الصيف 

 .2206، نية( المجلد الثامن، العدد الأولالعلوم الإنسا)

دراسة اقتصادية قياسية للإنفاق الاستهلاكي للحوم الحمراء  ،يخالد رمضان البيد .2

 .0006 ،قسم الاقتصاد الزراعي ،كلية الزراعة ،رسالة ماجستير ،بمدينة طرابلس

اسة اقتصادية لإنتاج واستهلاك اللحوم آخرون، درد. سعد عريف فضل الله محمد و .3

( دراسة منشورة في مجلة الجامعة 2202 –0002) الحمراء في ليبيا خلال الفترة

 .2200، 2، العدد 2الأسمرية، المجلد 
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